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Tre perspektiv 1 politisk
kommunikation

= Valjarbeteende; rostning och attityder
= Partiernas kampanijer, strategier och metoder
= Massmedier och sociala medier; makt och roller



Nagot positivt om valrorelsen...

= Valdeltagandet

= Sjalvstandiga valjare

= Maktvaxlingen

= Franvaron av politiska skandaler

* Professionella valkampanjer med lite
smutskastning

= Massiv mediebevakning med partiperspektiv



Jamfor olika partiers valjare

Sa manga har stort fortroende for
politikerna
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Nastan var tredje SD-valjare
kommer fran M

15 september

2010

Nastan var tredje SD-viljare rostade pa Moderaterna i forra valet. Det visar
SVT:s vallokalsundersékning.




Kampen om framtiden

Helt fel | Fel hall | Varken- | Ratt hall | Helt ratt
hall eller hall
April 240) 32 24 21 3
2014
Juni 240) 33 23 21 3
2014

Fraga: Allmant sett, tycker du att utvecklingen i Sverige gar at ratt eller fel hall?

Kalla: DEMICOM valrorelsepanel 2014




Valjarna och moderna valrorelser

= Valrorelser mobiliserar manniskor politiskt
= Allt fler partibytare och sena rostbeslut

= Manniskor rdéstar i huvudsak pa det parti de
uppfattar som bast i de fragor de tycker ar viktigast

= Partiledareffekter ar begransade

= Medierna ar manniskors viktigaste
iInformationskalla



Jakten pa den perfekta kampanjen



Antal kontakter for att
mobilisera en ytterligare
valjare (Green & Gerber, 2008)

Antal kontaktar for em réstande till

Socialdemokraterna knackade 1 500 000 dorrar och
fick 99 761 nya valjare

Moderaterna knackade 900 000 dorrar och
forlorade 328 769 valjare



UPPTACK DINA MOJLIGHETER

Direkta kanaler Sociala medier

Masskommunikation
(reklam)

Personlig
kommunikation
(dorrknackning)
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Den (mass)medierade valrorelsen
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Fraga: Hur far du huvudsakligen information om vad som hander i svensk politik?

Kéalla: DEMICOMs valrérelsepanel 2014



Procentbalans mellan andelen positiva och negativa vinklingar i artiklar och inslag i EU-
parlamentsvalet (Totalt: 298).
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Nyhetsnordar och nyhetsnojor

= Det har aldrig tidigare sa latt som idag att skaffa
sig information om vad som hander i samhallet

= Det har aldrig tidigare varit sa latt att undvika
iInformation om vad som hander i samhallet

= Informations- och kunskapsklyftorna okar i det
svenska samhallet

= De medier som bidragit till minskade
iInformationsklyftor moter allt tuffare
marknadsvillkor




Den soclala valrorelsen?
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Besokt Last blogg Bloggat Kommenterat  Foljt via Foljt via Foljt via Foljt via
hemsida Twitter Facebook Youtube Instagram

Fraga: Hur ofta har du under den senaste manaden gjort nagot av féljande "politiska aktiviteter” pa
internet?

Kéalla: DEMICOMs valrérelsepanel 2014




POLITIKALSKARNAS eldorado

(% regelbundna anvandare i valrorelsen)

“Inte alls intresserad ¥ Inte sarskilt intresserad
B Ganska intresserad ~ ®Mycket intresserad

Besokt hemsida  Last blogg om  Diskuterat politik  Foljt politiker pa  Foljt politiker pa  Foljt politiker pa
politik pa internet Twitter Facebook Youtube

Kélla: DEMICOM panelstudier
2014
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Politik pa natet

= Soclala medier anvands av allt fler — men traditionella
medier viktigast som nyhetskalla

= Partikompasser och partiernas hemsidor anvands
mest som politiska verktyg

= Sociala medier anvands framforallt av de redan
politiskt intresserade och dvertygade partianhangare

= Sociala medier viktigast for att mobilisera och
organisera kampanjarbetet

= Fa tecken hittills pa att sociala medier anvands for att
bygga langsiktiga relationer
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tisdag 16 september

Stefan Lofven 10:53
Annie ar du dar??

Stefan Lofven 10:49
Bjorklund svarar inte heller...

Stefan Lofven 10:48

! Jag har petat Sjostedt nu, han blev sjukt sur
sd jag behover hjalp nu.

Stefan Lofven 10:42
! Annie jag ber om ursakt for knuffen, jag var

Nya Val InSpIrerar pa daligt humér.

Stefan Lofven 10:39
Hej Annie. Stefan har, ska vi inga samarbete?

nya former av S o e

Missat samtal (3)

p O I Itl S k Riksdagen vaxel 10:36
. . ' Missat samtal (3)
kommunikation...
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